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Bundestagswahl 2025:
Fakten, Fake und
Social Media
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Bundestagswahl 2025 — spannend oder nervig?

Inwieweit treffen folgende Aussagen auf Sie bzw. Ihrer Meinung nach zu?

o6/%

24

»Ich bin von der
Bundestagswabhl
genervt.«

»Ich finde die
Bundestagswahl
spannend.«

Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Prozentwerkte fir »Trifft voll und ganz zu« und »trifft eher zu« | Quelle: Bitkom Research 2025



Die Jungen sind im Netz, die Alteren schauen Fernsehen

Welche Informationsquellen sind fur Sie wichtig, wenn Sie sich uber die Wahlen informieren?

e e I e
Bekannten-, Kollegenkreis

rermschen | 7

it 0 02020 2 2 [T
Social Media, Podcasts, Messenger

Gedruckte Informationen der _ 54
Parteien, z.B. Flyer, Broschiiren
vecio | 5:
Gedructe Tageszetungen | 50
Gedruckte Wochenzeitungen,
edruckte Wochenzeturoe”. | 52
agazine oder Zeitschriften

Blicher _ 22

0 20 40 60

in Prozent

Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Prozentwerkte fiir »Sehr wichtig« und »eher wichtig« | Quelle: Bitkom Research 2025

80

Fernsehen

18-29 Jahre 69
30-49 Jahre 73
50-64 Jahre 79
65-74 Jahre 77
ab 75 Jahren 82

Internet

18-29 Jahre 86
30-49 Jahre 79
50-64 Jahre 79
65-74 Jahre 56

ab 75... 28

bitkom



Facebook und Twitter/X sind wichtigste Social-Quellen

Welche Kanale nutzen Sie online, um sich uber die Wahl zu informieren?

e e A o | Y
Zeitungen, Redaktionen, TV, Radio Facebook
Soziale Netzwerke oder Messenger, - X bzw. Twitter
z.B. Facebook, X, TikTok, WhatsApp
WhatsApp
Wahlhilfen, z.8. Wahl-o-Mat || Linkedin
Instagram
Telegram
Webseiten z.B. von Parteien, Behorden, TikTok
Verbanden, Gewerkschaften
Snapchat
Podcasts -E Bluesky
Reddit
siogs |NEEA
E-Mail-Newsletter, z.B. Morning-
oder Themenbriefings p
in Prozent
0 20 40 60
Basis links: Internetnutzerinnen und -nutzer (n=869) ; Basis rechts: Personen, die sich liber soziale Netzwerke und Messenger informieren (n=446) | Mehrfachnennungen méglich | b].tkom

Quelle: Bitkom Research 2025



Ein Drittel ist online auf Falschmeldungen gestof3en

Inwieweit treffen folgende Aussagen auf Sie bzw. Ihrer Meinung nach zu?

15% 58%

Unsere Demokratie ist auf Fake |—— ~~—1 Ichvertraue darauf, dass Parteien und
News und Desinformation nicht Politikerinnen/Politiker ausschlieRlich
gut vorbereitet. korrekte Informationen verbreiten.

37% 30%

Ich Gberprife Informationen aus Ich bin bereits auf
dem Internet zur Bundestagswahl Falschmeldungen zur
in der Regel, bevor ich sie teile.” Bundestagswahl gestolRen.*

5 Basis oben: Alle Befragten (n=1.002), | *Basis unten: Internetnutzerinnen und -nutzer (n=869) | Mehrfachnennungen mdéglich | Quelle: Bitkom Research 2025 b].tkom



8 von 10 sagen: Social Media starkt populistische Parteien

Inwieweit treffen folgende Aussagen auf Sie bzw. Ihrer Meinung nach zu?

87% 66%

»Die Gesellschaft muss »Die Gesellschaft muss »Populistische Parteien werden  »Ich sorge mich, dass die AfD in
Rechtsradikalen im Internet Linksradikalen im Internet durch soziale Medien gestarkt.« sozialen Medien viele junge
mehr entgegensetzen.« mehr entgegensetzen.« Menschen beeinflusst.«

6 Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Prozentwerkte fiir »Trifft voll und ganz zu« und »trifft eher zu« | Quelle: Bitkom Research 2025 b].tkom



GroRRer Riickhalt fiir Opfer von Hass und Hetze im Netz

Inwieweit treffen folgende Aussagen auf Sie bzw. Ihrer Meinung nach zu?

O0%

»Mir tun Politikerinnen und Politiker

940 leid, wenn Sie Opfer von Hass und
% Hetze im Netz werden.«

»lch finde es richtig, wenn

Politikerinnen und Politiker

Hass und Hetze gegen ihre 40%

Person zur Anzeige
bringen.« »Soziale Medien sollten wahrend

des Wahlkampfs grundsatzlich

keine politischen Inhalte ausspielen.«

7 Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Prozentwerkte fiir »Trifft voll und ganz zu« und »trifft eher zu« | Quelle: Bitkom Research 2025 b].tkom
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Mehrheit rechnet mit Manipulation aus dem Ausland

Glauben Sie, dass Regierungen oder Akteure aus dem Ausland versuchen, die

Bundestagswahl Uber soziale Medien zu beeinflussen?

N

884

Ja, aus

in Prozent

Basis: Alle Befragten (n=1.002) | links: nicht dargestellt: »WeiR nicht/k. A.« | rechts: Mehrfachnennungen méglich | Quelle: Bitkom Research 2025

Russland

USA

China

Osteurop. Staaten
Nordkorea

Asien

Iran

Belarus

Israel

47%

Deepfakes, also realistisch
wirkende, aber gefalschte
Videos/Fotos, sind eine
Gefahr in diesem Wahlkampf.

56%

Die MaRBnahmen der Politik
gegen Desinformation und
Fake News reichen nicht aus.

bitkom



9

Zeugnis fur die Digitalpolitik der Ampel-Koalition

Wie beurteilen Sie in der Bilanz die Digitalpolitik der Ampel-Koalition

in den vergangenen drei Jahren?

Sehr gud

Gy
Bepriedigend
Aumsreichend
Mangethafl
Ungensigend.

Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Quelle: Bitkom Research 2025

2%

5%
18%
18%
24%

26%

4,5

Durchschnitts-Note

bitkom
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Digitalpolitik beeinflusst jede dritte Wahlentscheidung

Wie wichtig ist es, dass sich die Politik um diese Themen kummert?

Digitalisierung von Schulen

Bekampfung der Internetkriminalitat
Datenschutz

Digitalkompetenzen in der Gesellschaft
Digitalisierung von Staat und Verwaltung
Digitalisierung des Gesundheitswesens
Ausbau der Kommunikationsnetze
Digitalisierung von Unternehmen
Forderung von Unternehmensgrindungen und Startups
Autonomes Fahren

Kunstliche Intelligenz

Anwerbung auslandischer IT-Fachklrafte

Basis: Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Quelle: Bitkom Research 2025

PN 98
87 Uy 98
83 N 94

64 27 Bl

47 LEN 90

63 sy 89

58 X3 86
43 ez 77
45 30 WE
28 33 K
37 =N 56
30 22 Y
20 40 60 80 100

36%

»Die digitalpolitischen

Positionen der Parteien
sind wichtig fur meine

Wahlentscheidung.«

B Sehr wichtig

in Prozent

B Eher wichtig

bitkom



71 Prozent fordern ein Digitalministerium

Inwieweit treffen folgende Aussagen lhrer Meinung nach zu?

/9%

C 7/ »Die neue Bundesregierung
N muss Digitalpolitik zu
einem ihrer Schwerpunkte

/ \ machen.«
/\| 7 1%
»Die neue Bundesregierung sollte

I'|__ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘_|'I ein eigenstandiges Ministerium
schaffen, das ausschlieRRlich

Digitalthemen vorantreibt.«

bitkom

1 Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Prozentwerkte fiir »Trifft voll und ganz zu« und »trifft eher zu« | Quelle: Bitkom Research 2025



Von Wahl-o-Mat bis Bitkomat

Inwieweit treffen folgende Aussagen auf Sie bzw. Ihrer Meinung nach zu?

3‘6?] 43%

O~+7O  »lch wiirde mich vor meiner Wahlentscheidung
(¥ (Y gern durch eine Kl beraten lassen.«

34%

»Ich nutze auf jeden Fall einen Wahl-o-Mat
vor meiner Wahlentscheidung.«

@ 28%

»|ch kann nur schwer liberblicken, welche
( Partei wofur steht.«

bitkomat

Superabschreibung auf Digitalinvestitionen
1:1-Umsetzung von EU-Vorgaben
Wachstumskapital mobilisieren

Anwerbung auslandischer [T-Fachkrifte
Einheitlichkeit beim Datenschutz
KI-Revelution nicht verpassen, Daten nutzen
MehrTempao fir den Netzausbau
Aktionsplan fir Rechenzentren

Autonomes Fahren auf deutschen Stralen
Digitale Zeitenwende

Telemedizin und Telepharmazie erleichtern
Ende von Cash-Only

Einsatz digitaler Lehrmittel

Bundeszentrale fiir digitale Bildung
Pflichtfach Informatik

Schaffung eines echten Digitalministeriums
Behorden als One-3top-Shop

Transparentes und digitales Gesetzgebungsportal
Offentliche Vergabe vereinfachen

Cybersicherheit zentralisieren

Bundestagswahl 2025
Parteien im Vergleich

Biindnis 90
Die Griinen
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Die Linke

12 Basis: Alle Befragten (n=1.002) | Prozentwerkte fir »Trifft voll und ganz zu« und »trifft eher zu« | Quelle: Bitkom Research 2025
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Der Digitalplan fiir die ersten 100 Tage

o 2. Abschaffung von Schriftformerfordernissen per
':@ Generalklausel.

1. Schaffung eines

3. Regulierungs-Stopp ausrufen und

eigenstandigen 2 -
D Umsetzungsstau auflosen.

O
Digitalministeriums, das q
mit allen nétigen Rechten

und Ressourcen — 4. Breitbandausbau abschlieBen — und den Netzen ein

ausgestattet ist. =1=QQ »liberragendes offentliches Interesse« zuweisen.

5. Transformations-Programm auflegen mit Steuersenkungen,
Superabschreibungen und Pramien fir Digitalinvestitionen.

6. Bundeszentrale fiir digitale Bildung einrichten —und die
L/ A  Medien-und Digitalkompetenz der Menschen starken.

bitkom
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Untersuchungsdesign

Auftraggeber Bitkom e.V.
Methodik Computergestiitzte telefonische Befragung/ Computer Assisted Telephone Interview (CATI), Dual Frame
Grundgesamtheit Wahlberechtigte Personen in Deutschland ab 18 Jahren

StichprobengroRe

n=1.002

Befragungszeitraum

KW 2 bis KW 4 2025

Gewichtung

Reprasentative Gewichtung des Datensatzes auf Grundlage des aktuellen Mikrozensus des Statistischen
Bundesamtes

Statistische Fehlerspanne

+/- 3 Prozent in der Gesamtstichprobe

15 Quelle: Bitkom Research 2025
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