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Umsatzrückgang mit Unterhaltungselektronik 
Deutscher Markt für Unterhaltungselektronik in Mrd. € 
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Größter Umsatz mit Flachbildfernsehern 

3 *Beinhaltet u.a. digitale Aufnahmemedien, Camcorder, DVD-Player, Wechselobjektive, Set-top-Boxen | Quelle: GfK 

Deutscher Markt für klassische Unterhaltungselektronik 2015 
Volumen:  9,78 Mrd. Euro 
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Durchschnittspreise für Flat-TVs steigen wieder 
Deutscher Markt für Fernseher 2013 – 2015  
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Trend zu höherwertigen Kameras  
Deutscher Markt für Digitalkameras 2013 – 2015   
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Vernetzte Audio-Geräte sind gefragt 
Deutscher Markt für Audio-Geräte 2013 – 2015   
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Die Zukunft der Unterhaltungselektronik ist vernetzt 
Umsatzanteil vernetzbarer Unterhaltungselektronik und IT* in Prozent (Prognose 2015) 

7 *IT: Smartphones, Laptops, Tablet Computer | Quelle: GfK, EITO, Bitkom eigene Prognose 
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Neuer Verkaufsrekord bei Smartphones 
Deutscher Markt für Smartphones 2013 – 2015  
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Leichtes Wachstum bei Tablet Computern 
Deutscher Markt für Tablet Computer 2013 – 2015  
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Mobilgeräte verbreiten sich rasant 
Anteil der Nutzer von Smartphone und Tablet-PC in Prozent 

10 Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2015 
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Das Internet der Dinge zieht in das Zuhause ein 
Haben Sie schon einmal von den Begriffen Smart Home, Connected Home oder Heimvernetzung 

gelesen oder gehört? 

 

 

11 Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2015 
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Boom bei Smartwatches 
Deutscher Markt für Smartwatches 2013 – 2015  
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Fitness-Tracker legen zu  
Deutscher Markt für Fitness-Tracker 2013 – 2015  
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Consumer Electronics in Deutschland 2015 
 

 Klassische Unterhaltungselektronik immer noch bedeutend 

 Trend zu höherwertigen Geräten 

 Mobilgeräte bleiben zentrale Markttreiber 

 Vernetzte Geräte prägen den Markt der Zukunft 

 Zusätzlich etablieren sich Wearables  

 Smartwatches 

 Fitnesstracker 
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